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第一章 总 则

第 1 条 规划目的

为建设大别山革命老区核心区，深度融入长三角区域一体

化、合肥都市圈、合六经济走廊，按照新发展理念、高质量发

展要求，全面规范全县户外广告设置，系统编制户外广告设置

专项规划，根据金寨县国土空间规划和城市容貌标准划定分

区，明确户外广告的设置地点、位置、形式、规格等具体要

求，针对户外广告与招牌制定通则式管控，提升城市品质，特

编制《金寨县户外广告设置专项规划（2024-2035 年）》（以

下简称本规划）。

第 2 条 规划范围

规划范围为中心城区，国土总面积为 91.91 平方千米。

研究范围为金寨县行政辖区内的陆域空间，即 23 个乡镇，

国土总面积 3918.97 平方千米，

第 3 条 规划对象

本规划所指的户外广告，指在城市道路及各类公共场地，

利用建(构)筑物、公共设施、交通工具、升空器具等载体，以

展示牌、电子显示装置、电子翻板装置、投影、灯箱、霓虹

灯、实物造型、充气模型、布幅等形式向户外公共空间发布商

业性或者公益性广告设施，以及各类户外招牌设施。

第 4 条 规划依据

（1）《中华人民共和国城乡规划法》（2019 年修正）

（2）《中华人民共和国广告法》（2021 年修正）

（3）《中华人民共和国道路交通安全法》（2021 年修

正）
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（4）《城市容貌标准（GB50449-2008）》

（5）《城市户外广告和招牌设施技术标准（CJJ/T149-

2021）》

（6）《国土空间调查、规划、用途管制用地用海分类指

南》

（7）《安徽省户外广告监督管理办法》

（8）《安徽省城市市容和环境卫生管理条例》

（9）《六安市城区市容和环境卫生管理办法》

（10）《六安市区户外广告设置技术规定》

（11）《金寨县城市规划区户外广告设置管理办法》

（12）《金寨县国民经济和社会发展第十四个五年规划和

2035 年远景目标纲要》

（13）《六安市国土空间总体规划（2021-2035 年）》

（14）《六安市域大交通规划》

（15）《金寨县国土空间总体规划（2021-2035 年）》

（16）《金寨县梅山老城区国土空间详细规划》

（17）《安徽省金寨县全域旅游发展规划（2017-2030

年）》

（18）《金寨县中心城区竖向与道路网专项规划（2021-

2035 年）》

（19）《金寨史河老城区段水生态修复与水生态资源开发

运营一体化规划及重点片区详细设计方案》

（20）《金寨县城市特色风貌规划》

（21）《金寨县江店新城西北片区及东南片区控制性详细

规划》

（22）其他与金寨县户外广告设置及管理活动相关的法

律、法规、规章。
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第 5 条 规划期限

本次规划期限为 2024-2035 年，其中近期至 2027 年。

第 6 条 规划原则

（1）公共利益优先

以公共利益为优先，规范户外广告设施设置，保障社会公

众权益，确保公众拥有安全、健康、环保的生活环境；保护自

然生态环境，保护自然景观风貌；鼓励社会参与公益性广告建

设，促进公益宣传事业发展。

（2）提升品质活力

户外广告设施作为市容景观组成元素，通过科学规范，使

其与金寨县城市定位和市容景观环境建设要求相契合，户外广

告设施的设置位置、体量造型、色彩搭配、夜景照明等应与所

处环境保持协调；作为城市活力元素，通过有序设置，强化街

区商业氛围，提升城市活力；作为城市媒体元素，通过艺术化

的设计和创意化的发布方式，展现金寨开拓创新的城市特质和

开放多元的文化氛围。

（3）鼓励创新创意

鼓励新技术、新媒体、新材料的应用，鼓励艺术化设计的

户外广告设施的应用，鼓励与环境融合的户外广告设施的应

用，通过规范引导逐步形成高品质、智慧化户外广告设施景

观。

（4）引导多元参与

本规划作为金寨县户外广告设施设置和管理的技术依据，

面向政府、行业、市民等不同使用主体，统筹政府管理、公众

参与及广告行业等相关各方的需求，搭建平台，引导公众和行

业等多元主体参与。通过建立公开、公平的技术平台，推动金

寨县户外广告设施行业良性、可持续发展。
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第二章 分区规划

第 7 条 分区框架

根据城市区域功能定位，按照中心城区“一带、两廊、三

片、四轴”空间结构特点，尊重和保护山水格局，结合“山水

红韵之都”的城市风貌，统筹考虑金寨县历史文化特征、生态

环境保护、商业网点结构等，秉持“动静相宜、彰显特色”的

原则，构建户外广告设施规划分区体系。本规划的分区体系由

基础分区和特色地区附加要求共同组成。

（1）基础分区覆盖整个规划区，是金寨县中心城区内户外

广告设施设置和管理的技术依据。基础分区采用重点展示区、

适度设置区、严格限制区、禁止设置区四种方式进行区域划

定，并分别制定设置和管理要求。

（2）城市特色地区附加要求是特色地区范围内户外广告设

施设置应遵守的要求。本规划依据金寨县城市形象和景观风貌

体系，筛选确定的对金寨城市特色具有重要意义的地区作为城

市特色地区，以保护城市多元形象和促进景观风貌协调为目

标，划定管控边界并制定户外广告设施设置要求。

（3）基础分区和特色地区在空间上存在重叠的区域，该区

域户外广告设施设置应同时遵守基础分区和特色地区附加要

求。

第 8 条 基础分区

基础分区覆盖金寨县中心城区，详见表 1。
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表1基础分区一览表

分 区 范 围

重点展示区

结合《金寨县国土空间总体规划（2021-2035 年）》确定

老城、新城、高铁片区范围内多个商业商务中心，主要

包括商业用地、商务用地、娱乐康体用地以及沿主要生

活性道路两侧的居住用地。

适度设置区

结合《金寨县国土空间总体规划（2021-2035 年）》确定

老城、新城、高铁片区范围内的商业商务次中心及街道

社区商业片区，即高铁东站西侧商业副中心，玉博园商

业副中心（红军大道南侧、燕子河路东侧玉博园区

域），鲜花岭商业副中心（将军大道西侧、灵山寺路东

侧，梅黄路沿线区域），老城商业副中心（史河路西

侧，老县委办公楼周边区域以及洪家河畔养生谷区

域）、金家寨路西侧商业副中心等

严格限制区

重点展示区、适度设置区及禁止设置区以外的其他区

域。主要包括居住用地、文化用地、体育用地、公用设

施营业网点、工业用地、广场用地、停车场用地、对外

交通用地、仓储用地等。

禁止设置区

《金寨县国土空间总体规划(2021-2035 年）》划定的特

别用途区、陆地水域、战略预留区、城镇弹性发展区，

以及集中建设区内的行政机关、教育机构、医疗、社会

福利设施、宗教活动、生态绿地、各类市政公用设施等

用地。
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第 9 条 重点展示区规划要求

1.分区定义

为提振城区活力、服务城市商业、促进经济发展，允许集

中、多样化设置户外广告设施的区域。是全面建设“山水红韵

之都”的城市风貌和现代商业文明交相辉映的区域特色消费中

心城市的重点区域。

2.区域范围

结合《金寨县国土空间总体规划（2021-2035 年）》确定 7

个重点展示区，即天堂湖路沿街商业区（天堂湖路南段，与红

军大道、悬剑山路、华山路交口两侧区域），总部经济园商业

区（花山路北侧、山湖路东侧、江天路西侧、规划支路南侧围

合区域）,高铁东站商业区（抱儿山路北侧、天堂湖路东侧、金

顺路南侧、半店路西侧围合区域），老城金盛广场商业区（史

河路西侧，老县委办公楼周边区域），梅山湖路沿街商业区

（梅山湖路中段），明发城市广场商业区（将军大道北段西

侧），规划洪家河养生谷片区。

3.目标定位

立足金寨县城市建设发展定位，应对消费需求及消费理念

的转变，结合传统商场和商圈升级改造、繁荣夜间经济和建设

区域特色消费中心城市的要求，以国内一流城市商业街区作为

参照，充分发掘不同商业中心的区位优势和特色内涵，以创意

多元的展示形式，将现代商业文化与“山水红韵之都”的金寨

城市风貌相结合，塑造繁华典雅、活力十足、特色鲜明的金寨

商业新形象，丰富市民体验，使之成为金寨县城市经济社会发

展成就和城市活力的写照。

4.设置要求

（1）本区域户外广告设施设置应从区域环境整体出发，运

用城市设计的思想和技术手段合理规划区内户外广告设施。构
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建户外广告设施展示系统；统筹协调包括户外招牌在内其他市

容景观组成要素。

（2）本区域内鼓励采用多元的展示方式，鼓励景观化、场

景化的户外广告设施发布方式；鼓励设置互动广告，丰富市民

体验，提升街区活力；鼓励设置橱窗广告。

（3）高层建筑主体墙面，即建筑高度大于 24 米的墙面部

分：

①在统一规划设计的基础上，可利用高层建筑的主体墙

面，即高度超过 24 米的建筑墙面部分，设置地标性广告设施；

②其他类型户外广告设施禁止利用高层建筑主体墙面设

置。

（4）户外广告设施设置容量指标：

①同一建筑载体，依附于建筑物外墙设置户外广告设施

（不含橱窗广告）的总面积应小于所附着墙面面积的 50%；

②同一建筑载体设置的户外招牌设施的总面积应计入上述

户外广告设施总面积，一并受容量指标约束。

（5）地标性广告

①鼓励结合所处街区的建筑、环境特征设置地标性广告，

打造城市亮点，展现金寨特色；

②地标性广告可以通过单栋建筑或单个户外广告设施呈

现，也可以是一个城市街区或空间节点，通过户外广告设施对

区域空间秩序的梳理和构建突出区域特色、提升街区活力；

③地标性广告应统一规划设计，经专家论证和主管部门批

准后方可设置。

（6）落地式户外广告设施

①商业步行街及建筑后退用地红线距离大于 5 米的商业用

地，可设置底座式户外广告设施和景观雕塑式广告设施；

②落地式广告设施设置不得妨碍交通和人流疏散，不得占
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用消防通道，盲道和影响无障碍设施的使用；

③落地式广告设施宜采用时尚创意与区域特色结合的艺术

化形式，点缀街区活力空间。

（7）本区域鼓励创新、创意，鼓励新材料、新技术的使

用。

第 10 条 适度设置区规划要求

1.分区定义

为满足街区活力营造、商业和公共宣传需求，允许适度设

置户外广告设施的区域。是全面建设“山水红韵之都”的城市

风貌和现代商业文明交相辉映的区域特色消费中心城市的重要

支撑。

2.区域范围

结合《金寨县国土空间总体规划（2021-2035 年）》确定

老城、新城、高铁片区范围内的商业商务次中心及街道社区商

业片区，即高铁东站西侧商业副中心，玉博园商业副中心（红

军大道南侧、燕子河路东侧玉博园区域），鲜花岭商业副中心

（将军大道西侧、灵山寺路东侧，梅黄路沿线区域），老城商

业副中心（史河路西侧，老县委办公楼周边区域以及洪家河畔

养生谷区域）、金家寨路西侧商业副中心等。

3.目标定位

立足于金寨县多中心、网络化商业空间结构体系，作为重

点展示区的必要补充，依据不同商业中心的建筑空间特色和商

业特征，通过适度设置户外广告设施，以适度创意多元的展示

形式，打造区域级城市活力中心。户外广告设施设置应突出

“少而精”，侧重品质提升。

4.设置要求

（1）禁止在高层建筑的主体墙面，即高度超过 24 米的墙

面部分，设置户外广告设施。
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（2）户外广告设施设置容量指标：

①同一建筑载体，依附于建筑物外墙设置户外广告设施

（不含橱窗广告）的总面积应小于所附着墙面面积的 30%；

②同一建筑载体设置的户外招牌设施的总面积应计入上述

户外广告设施总面积，一并受容量指标约束。

（3）宜采用附着式平行于建筑物外墙广告、橱窗广告、集

中式户外招牌设施等形式，与所在街区景观风貌及建筑载体风

格相协调。

（4）鼓励创新、创意。鼓励新材料、新技术的使用。

第 11 条 严格限制区规划要求

1.分区定义

在保护金寨县多元城市风貌、建筑空间特色的基础上，严

格限制户外广告设施设置的区域。

2.区域范围

重点展示区、适度设置区及禁止设置区以外的其他区域。

主要包括居住用地、文化用地、体育用地、公用设施营业网

点、工业用地、广场用地、停车场用地、对外交通用地、仓储

用地等。

3.目标定位

侧重保护金寨县多元城市风貌和建筑空间特色，展现有

序、生动的城市空间面貌。以各类户外公益广告设施设置为

主，严格控制户外商业广告设施设置总量和类型，以不影响绿

化景观、居民生活和企业生产为宜。

4.设置要求

（1）户外广告和招牌体量以中小型为主，规格、位置、数

量等应严格符合设置通则要求。

（2）生活区应尽量少设户外广告和招牌，户外广告和招牌

应讲究中、小型化，不宜设置强闪光、跳动等较为刺激的夜间
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照明和有噪声的广告，以免形成声、光污染，影响人们生活；

广告画面不宜太艳丽，以淡雅为宜；

（3）体育用地区域户外广告应和招牌以本单位公益性宣传

为主，体育产品、运动品牌广告为辅，广告和招牌应体现热

烈、欢快的气氛；

（4）工业区可适当设置体量较大的户外广告和招牌，以明

快、震撼为宜。设置于工业区的户外广告和招牌主要用于企业

形象宣传，不宜安排过多商业广告。

（5）广告和招牌形式要求鼓励设置使用新工艺、新材料制

作，不宜使用低工艺、粗制作的户外广告和招牌。

第 12 条 禁止设置区规划要求

1.区域定义

为保护自然景观、保护生态环境和历史文化资源以及创造

安静和谐的办公和生活环境禁止设置户外广告设施的区域。

2.区域范围

《金寨县国土空间总体规划(2021-2035 年）》划定的特别

用途区、陆地水域、战略预留区、城镇弹性发展区，以及集中

建设区内的行政机关、教育机构、医疗、社会福利设施、宗教

活动、生态绿地、各类市政公用设施等用地。

3.目标定位

严格保护生态环境和自然景观风貌，保护历史文化资源的

风貌完整性，此区域严禁设置任何商业性户外广告和招牌，允

许根据用地性质设置少量公益广告及小品广告，设置应突出宣

传金寨的城市魅力与城市特色，而且需对其选址及尺度严格审

批。

4.设置要求

（1）禁止设置商业广告，只能设置介绍景点和宣传文化的

实体广告和公益广告；
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（2）医疗、科教教育用地区域户外广告应和招牌以本单位

公益性宣传为主，广告和招牌以严肃、清雅的画面为宜；

（3）各级文物保护单位、风景名胜区等区域禁止设置任何

形式的户外广告（节日、重大活动需要设置烘托气氛的临时性

标语除外）；

（4）公益性广告设施体量不宜过大，其色彩、尺度、材质

规格应当与环境建筑相协调；

（5）对店招、店牌形式、大小等严格限制，不得影响建筑

风貌；

（6）设置公益广告设施，设施需与周边环境相协调，可利

用绿化手段相结合，将设施作为景观元素设计；

（7）公共绿地、生产防护绿地、旅游区可结合旅游广告

等，设置一些非商业性公益广告和招牌，如政策宣传、环境保

护等；广告画面以自然清新为宜，不影响绿地的景观和休闲效

果，应与绿地景观和谐统一。

第 13 条 城市特色地区

城市特色地区在金寨县域范围内选定，包括城市门户节

点、河流景观带、旅游区三类地区。详见表 2。

表2特色地区范围一览表

分 类 范 围 备 注

城市门户
节点

铁路客运枢纽
金寨东站、金寨站、南溪

站、墩义堂站 以《金寨县国土

空间总体规划（2

021-2035）等相

关规划确定的高

速公路体系为依

据

公路客运枢纽 客运西站、客运东站

通用机场 金寨支线机场

高速出入口
梅山、丁埠、古碑、斑竹

园、金寨仙花、燕子河等
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河流景观带 淠河、史河 --

旅游景区

天堂寨旅游区、马鬓岭旅游区、燕子河

大峡谷旅游区、汤家汇红色旅游小镇、

梅山湖旅游区、小南京乡村旅游扶贫示

范区

--

第 14 条 城市门户节点规划要求

1.总体定位

金寨县城市门户，城市及品牌宣传的主阵地，金寨县户外

广告设施形象、品质标杆地区。应秉持“精品”路线，严格要

求户外广告设施设置的位置、大小、密度与色彩、照明等，展

示设计精美、工艺精湛的户外广告设施，构建人与自然环境和

谐、视觉秩序良好、环境优美的金寨门户形象，突出户外广告

设施创意及发布品牌的精品化、突出户外广告设施与环境的视

觉一体化，突出户外广告设施造型设计制作的艺术化。

重点打造金寨站、金寨东站两大铁路枢纽，G42 沪蓉高

速、G4222 和襄高速以及和襄高速天堂寨支线等高速沿线、出

入口，展示城市门户形象。

2.设置要求

（1）对标国内同级城市门户地区，将户外广告设施作为空

间要素协调周边环境，整体构建区域视觉秩序，全面提升区域

环境品质和识别性。

（2）户外广告设施应秉持“精品”标准，结合城区特质和

环境特色，整体进行造型设计，造型语言应突出金寨特色。

（3）严格管控户外广告设施发布内容，应以金寨县的主题
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宣传为主。配合城市门户节点布局，构建金寨品牌宣传体系，

为城市形象宣传、旅游文化推介、工业产业发展助力。

（4）户外广告设施应结合区域环境统一规划布局，严格控

制总量，每处门户节点不宜超过 3 个。

（5）鼓励新材料、新技术的使用。

第 15 条 河流景观带规划要求

1.总体定位

侧重整体风貌、区域特色的塑造，通过建筑界面、空间环

境整体塑造，对户外广告设施实施风格管理。

2.设置引导

（1）仅允许用于商业、旅游业开发的区段设置少量的创意

性户外广告设施。其他区段禁止设置商业性广告。

（2）临河界面及其他对岸可见区域，禁止设置电子显示屏

广告。

（3）公益性户外广告设施应以景观小品、雕塑、艺术彩绘

等富有设计感的展示方式为主。

（4）河流景观带沿线应统一规划、布局户外广告设施，严

格管控广告数量，提升设计品质。

（5）不得影响防洪设施。

第 16 条 旅游景区规划要求

1.总体定位

结合不同类型的旅游景区特色，选取天堂寨旅游区、马鬓

岭旅游区、燕子河大峡谷旅游区、汤家汇红色旅游小镇、梅山

湖旅游区、小南京乡村旅游扶贫示范区等旅游景区，彰显历史
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韵味与特色风貌，广告设置应融入特色元素，与建筑本体及周

边环境融为一体。保护区域视觉环境品质和景观氛围，严格限

制户外广告设置，除内部商业街区外禁止设置商业性广告，并

严格管控公益性广告。侧重广告设施的造型设计及创意。

2.设置引导

（1）旅游区范围内商业街可参照适度设置区设置，其中仅

允许商业及包含商业功能的混合用地、建筑设置。

（2）侧重整体风貌、区域特色的塑造，通过建筑界面、空

间环境整体塑造，对户外广告实施风格管理。

（3）侧重建筑界面整饬、有序和近人空间的丰富多样性相

结合。

（4）建筑低层近人空间配合商业分布，通过小型、互动化

的商业性广告和橱窗广告打造高品质活力空间；

（5）公益性广告侧重旅游、城市宣传。选点布局及造型设

计应体现区域风貌特征，并应单独审查。

（6）户外广告应以具有文化内涵、地域特色的创意性设计

为主，突出特色；鼓励地域化材料、元素的应用，鼓励艺术

化、景观化设计。

第 17 条 重要道路管控要求

1.道路分级控制

对规划区内道路进行户外广告分级控制，分为三类道路，

即广告设置适宜路段、广告设置限制路段、广告设置禁止路

段。
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表3中心城区道路分级控制一览表

分级 分级路段 设置要求

适宜

路段

主要为城市商业性

道路，道路两侧多

为商业街区、商业

中心等商业气氛浓

厚路段。包括史河

路、梅南路、金江

大道、梅山湖路、

红军大道、莲花山

路、江天路、天堂

湖路、将军大道等

路段。

（1）应编制户外广告设置详细规划，确定户

外广告设置地点、位置、数量、形式、规格

等具体要求；

（2）适宜设置路段两侧在满足相关规定的前

提下，鼓励集中设置多样化的户外广告，充

分利用广告位资源；

（3）鼓励通过集中设置科技感强，多样式的

户外（商业、公益）广告设施，塑造繁华的

城市景观，提升商业氛围；

（4）鼓励设置具有创意的户外广告设施，增

加街道活力；

（5）户外广告设置要求造型生动、鼓励新型

材料的运用及夜晚的照明效果，使广告和招

牌成为闹市区景观的组成部分。

限制

路段

主要为城市居住

区、工业园区及

其他一般路段；与

禁止设置路段相

连的过渡路段；

除禁止设置路段

与适宜设置

（1）控制设置路段两侧在满足相关规定的前

提下，允许适量设置户外广告，但对户外广

告类型、数量、位置等内容应严格符合设置

通则要求；

（2）主要是位于控制设置区内的道路，户外

（商业、公益）广告设施主要以控制为主，

保护沿街立面原有的建筑肌理、色彩及天际

轮廓线；

（3）考虑道路交通流量的特点，为保证道路

车辆的通畅安全快速行驶，户外广告设置不

宜花哨和间距过密，宜简洁明了，更不宜横

跨道路和影响三角视距，保证宽阔的道路和

完整的道路视觉感受；

（4）沿主要道路可适量设置灯箱独立型、依

附市政设施设置的户外广告和招牌，原则上

不设置动态型与门式构架型户外广告；
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分级 分级路段 设置要求

限制

路段

路段以外的其他

市政道路。

（5）广告的设置必须位于城市规定许可的

道路空间范围之外，不造成交通阻碍及行人

不便；

（6）尺寸样式根据道路宽度、两侧建设高度

等进行控制，避免视觉遮挡，影响正常通

行；与交通标志相区别，不对交通标志显示

产生影响，避免误导车辆与行人；不得与交

通标志指示信息雷同，不误导驾驶。

禁止

路段

城 市 交 通 性 道

路，包括以交通

功能为主的城市

主干道和城市快

速路，如S245、大

别山路、将军大

道城外段、金刚台

路等路段。

（1）在禁设路两侧不得设置除公交候车

亭广告以外的任何形式的商业性长期性户外

广告；

（2）设置公益广告、政府公共信息发布平台

及旅游、交通导向标识，不得出现经营性广

告内容；

（3）允许设置的广告不得破坏城市特色风

貌、不得影响居住生活、不得破坏公共空

间、不得影响交通安全和市政公用基础设施

等；

（4）区域设置的广告形式应与周边环境相协

调、达到和谐统一的效果；

（5）确保在地方行政许可的范围之内设置广

告牌，避免盲目占用道路公共空间，形成交

通阻碍；

（6）招牌广告尺寸规格以不遮挡道路交通

驾驶线视为原则，避免影响正常驾驶；

（7）整体风格与样式需与常规交通道路指示

牌相区别，避免影响交通道路指示标志的指

引与标示功能；

（8）内容上不得涵盖及干扰与交通指示标牌

类似的交通标志指引信息，避免误导交通，产

生交通安全隐患。
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2.道路分类指引

对规划区内道路进行户外广告分类指导，分为四类道路，即

交通性道路、生活性道路、商业街区道路和休闲景观带。

表4中心城区道路分类指引一览表

分类 分类路段 控制要点

交通型

道路

主要以体现

城市交通功

能为主，具

有联系城市

各片区内外

交通功能的

城市主干路

和城市环路、

过境路等。

（1）交通性道路户外广告应以展现城市景观

风貌的户外广告为主，既要展现金寨的经济特

色，又要塑造金寨良好的城市景观和城市风

采；

（2）由于交通性道路主要以车行交通为主，

考虑城市交通流量大的特点，为保证道路车

辆的通畅安全快速行驶，户外广告设置不宜

花哨或间距过密，宜简洁明了，更不宜横跨

道路和影响道路视距，保证宽阔的道路和完

整的道路视觉感受；

（3）禁止设置动态画面播放速度大于 1 帧

/100秒的广告设施，避免驾驶者分神和车辆滞

留，减少对车辆行驶的干扰。

生活性

道路

主要以体现

城市生活文

化气息为主

的城市次干

路、支路、

小 区 道 路

等。

（1）由于生活性道路有车流也有人流，车速

不是很快，并兼顾商业性与交通性的特性，故

生活性道路户外广告既要提升城市的形象及软

实力，又要展现美好生活的气息；

（2）户外广告设置要求广告以能代表金寨文

化的实体广告为主，如与小品、雕塑等结合设

置的实物广告，应当富有人情味，并能体现生

活气息和金寨文化，采用无噪音非强光的照明

系统，以免打搅居民休息。
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分类 分类路段 控制要点

商业街区

道路

主要以体现

现代商业文

化气息为主

的步行街和

城 市 支 路

等。

（1）由于商业街区道路主要以吸引人流、增

进商业气氛为目的，故商业街区道路户外广告

应以商业广告为主，既要充分反映金寨经济繁

荣景象，又要力求体现城市精神文明风貌，显

示浓郁的现代商业气息；

（2）为促进城市经济的进一步繁荣，商业街

区户外广告设置要求造型生动、鼓励新型材料

的运用及夜景照明效果。

休闲景

观道路

主 要 依 托 江

河、水系、绿

带、步行交通

系统等构成的

城市休闲绿色

景观通道等。

（1）由于休闲景观带（道路）主要以满足人

们休闲、娱乐、活动、健身等为主要目的，故

休闲景观带户外广告既是树立城市旅游新形象

的窗口，又是打造城市新型休闲的绿色通道；

（2）此路段户外广告设置可结合小品设置实

物造广告，起点缀作用，造型要艺术化，只能

设置公益性广告，突出滨河绿带、城市景观带

广告的良好性、文化性、公益性和教育性。
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第三章 控制通则

第 18 条 分类管控

依据《城市户外广告和招牌设施技术标准（CJJ/T149-

2021)》和《金寨县城市规划区户外广告设置管理办法》，结合

行业发展情况和金寨县实际，本规划按照禁设类、可设类和鼓

励类规范各种类型户外广告设施。

（1）禁设类：是指形式老旧落后，不符合城市定位和市容

建设要求的，对景观有突出影响的户外广告设施类型。包括屋

顶广告、窗户广告、桥体广告等。禁设类广告禁止在本规划范

围内设置。

（2）可设类：是指户外广告设施设置中的主体类型，通过

有效的规范、适度地设计可实现良好视觉品质，有利于烘托商

业氛围的类型。包括平行于建筑物外墙的广告、垂直于建筑物

外墙的广告、底座式广告等。

（3）鼓励类：有利于进行艺术化表现，有利于创意创新的

类型。本规划鼓励在适宜的条件下优先设置。包括橱窗广告、

景观雕塑广告等。

第 19 条 通用规定

1.基本要求

（1）设置户外广告和户外招牌必须符合国家、省市相关法

律、法规、规章和技术标准的要求。

（2）户外广告和户外招牌设置禁止妨碍公共安全、市容市

貌和交通秩序。

（3）户外广告和户外招牌设置不应损伤城市景观、建筑物

和天际线；不应破坏被依附载体的整体效果，不应改变建筑里

面的构图关系，且不应遮挡建筑有特色的里面细部；不得影响
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被依附载体的使用功能。

（4）同一区域或同一建筑上相邻的户外广告和户外招牌其

设置位置、形式、大小、色彩、材料、文字和图案等要保持协

调统一，并与街道景观、建筑物及其他所依附的载体相协调。

（5）设置户外广告和户外招牌应与城市功能分区、城市风

貌分区相协调、符合城市市容环境的定位要求，与周边人文景

观、自然环境、城市空间及建筑特点相协调。

（6）新建建筑物在建筑外观设计的同时应统筹考虑户外广

告和户外招牌的整体设计，须将其设置方案连同规划建筑立面

设计方案一并报相关部门审定。

（7）现状建筑应结合建筑立面情况对户外广告和户外招牌

进行统筹布局、一体化改造，经相关程序审核批准后严格按照

改造方案实施。

（8）户外广告和户外招牌的布局、设计方案、内容组织等

应符合美学原则，具有设计美感；鼓励对户外广告和户外招牌

进行艺术化设计，鼓励能传达人文精神的具有创意的户外广告

和户外招牌设计和展示方式。

（9）户外广告和户外招牌应注重与环境和所依附建筑设置

的昼夜景观协调，保证夜间亮化，尽量减少光学污染。

（10）设置户外广告和户外招牌宜采用新媒体、新技术、

新材料、新形式，应体现时代特点和城市特色。

（11）户外广告和户外招牌的构架应进行隐蔽处理，不应

裸露，影响美观。

（12）历史文化街区、特色风貌区、传统风貌建筑的户外

招牌应按照传统模式设置，商业老字号户外招牌应当符合历史

传统演示，连锁经营的应当统一风格。

（13）党政机关、社会团体、事业单位、军事用地和保安

用地等职能结合建筑物出入口(一层墙面、立柱)悬挂单位名称
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户外招牌，也可结合地块出入口建筑物（包括大门、围墙和其

他形式构筑物）设置横卧式户外招牌或挂置相应的户外招牌。

（14）因特殊要求与本规划相冲突的项目以“一事一议”

原则单独论证。

2.内容控制基本要求

（1）内容控制基本要求：

①户外广告和户外招牌使用的文字、商标、图案等，应当

符合国家有关规定，书写准确、清晰、规范、易于识别，应当

符合《中华人民共和国国家通用语言文字法》中关于书写使用

简化字、繁体字、汉语拼音等相关规定。

②同一户外广告和户外招牌禁止使用两种或两种以上外

文，少数民族文字、汉语拼音与外文禁止同时使用，少数民族

文字、汉语拼音或外文与汉字配用时，应当书写规范、正确。

③禁止单独使用汉语拼音替代汉字作户外广告和户外招牌

用字。

④户外广告和户外招牌宜使用简体字，外文字要规范，宜

以中文在上，外文在下，中文字体大，外文字体小。

⑤禁止设置易产生视觉错觉的户外广告和户外招牌，包括

具有移动幻觉和由于文字或图案的改变造成移动幻觉的。

（2）户外广告内容控制要求：

①广告内容应符合主流价值观，不得违反国家的法律、法

规、规则、党的方针政策、社会主义精神文明和道德规范要

求。

②应以金寨县的旅游、文化、经济、产业等各方面的知名

品牌、名优企业、名优产品宣传为主，以国内外知名品牌名优

企业、名优产品宣传为主，用以宣传、展金寨县的城市形象、

经济社会发展和城市建设成就。

③禁止设置有不良文化内容的户外广告，不应出现烟草、
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涉医涉药内容，不应出现内衣、卫生健康等类型内容。

④城市道路两侧的户外广告外观不得与交通标志相近似。

⑤标注企业名称的面积不得超过广告版面的 1/10。

（3）户外招牌内容控制要求：

①户外招牌仅允许设置经市场监督管理部门注册的相应建

筑物、场所、商铺名称的全称或简称，并可以增加标志标识，

禁止出现包含其他促销内容信息（如产品推介内容、联系方

式、价格信息、促销活动等）。

②户外招牌内容必须与其对应的建筑物、场所、商铺的使

用功能一致，若不一致或超出相应办公、经营场所范围外设置

的，则视作户外广告，纳入广告管理。

③楼宇标识（含广场），应当按照经地名管理部门核准的

建筑名称设置。

④版面广告应疏密得当，字体尺寸比例协调，展示内容所

占比例应≤60%，主题突出，标识适当。

⑤禁止在一块户外招牌上重复出现同一家店铺名称。

3.色彩控制要求

（1）色彩控制基本要求：

色彩是户外广告和户外招牌的重要直观表现方式之一，很

大程度上影响了广告品质和城市景观。因此，必须对色彩进行

合理控制与引导，通过色彩的整体控制营造繁华、活力的商业

氛围，稳重、大气的商务办公氛围。重点区域严格控制色相、

饱和度、对比度等色彩要素，强调地区风貌的协调统一。

①户外广告和户外招牌的主色设定和色彩搭配应符合城市

风貌色彩相关规划的相关要求，并与所处区域的定位相符。

②禁止使用与交通标志、警示标识、安全标识等特殊标识

相同的配色方案。

③处于同一建筑立面的户外广告和户外招牌应统一制定色
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彩使用方案。

（2）户外广告色彩控制要求：

（3）①户外广告的色彩应与所处街区和所附着建筑的功能

定位、景观氛围、整体色调相协调，同一展示画面中使用色彩

不宜超过 3 种。

②当同一建筑里面设置超过 2 个户外广告时，所有广告的

主色宜使用或近似色相，并保持明度和饱和度协调。

③不应使用高饱和度的色彩作为户外广告的主色。

④不应使用所附着建筑主色的对比色相，宜使用同色相或

近似色相，并保持明度和饱和度协调。

⑤户外广告画面为了突出主体，广告背景色通常比较统

一，多用柔和、相近的色彩或中间色突出主体色，也可用统一

的暗色彩突出较明亮的主体色，背景色彩明度的高低，一般视

主体色明度而定。

（3）户外招牌色彩控制要求：

①原则：户外招牌所选用色彩应遵循“大和谐小对比”的

主要原则，及整体色调应统一，和谐局部的地方可以有一些对

比。

②色相：户外招牌的基本色调，应与所依附建筑等载体的

基本色调保持和谐，色相反差不应过大，原则上户外招牌选用

色彩应与载体基调色为同类色配色（色轮夹角 60°以内）。

③明度：户外招牌的色彩明度应融入载体基调色，对特定

区域需容易规定明度控制。

④饱和度：设置户外招牌禁止采用高饱和度、高明度的色

彩，如大面积鲜艳纯色，应严格控制大面积使用红色、黄色等

高饱和度色彩，应普遍使用低饱和度颜色。

⑤搭配：同一户外招牌色彩搭配种类原则上控制在 2 种以

内，最多不超过 3 种；色彩面积搭配应遵循配色黄金比例
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70:25:5，其中 70%为大面积使用的主色，25%为辅助色，5%为

点缀色。

图1户外招牌色彩示意图

⑥户外招牌基底色（底板）参照建筑外立面辅助色取色，

户外招牌文字使用彩色文字时，尽量使用和基底色同色系的

颜色，门店柱墙颜色从基底色中选取，与建筑色彩相协调。

⑦楼宇标识应注重与建筑的匹配关系，应根据建筑里面
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材质和肌理进行选择和配色，应选用与建筑立面同色系的颜

色，使其融入到建筑语言之中。

⑧保护全球或全国连锁企业的通用配色标准，但当其处

于风景名胜区、历史文化街区、特色风貌区、文物保护单位

或附着于历史建筑、传统风貌建筑时，则必须根据环境要求

进行相应调整。

⑨按商业场所经营类型，严格控制招牌的色彩配置。

⑩审批中对申报的设计方案须按场所种类和对应色系

的基本要求实施。

4.材料控制要求

材料是户外广告和户外招牌设置品质的物质基础和根

本保证，限制使用档次低的如喷绘布、灯箱布、3M 布等布类

材料，鼓励使用体现城市经济实力和文明形象的新材料、节

能环保材料等，提高户外招牌的精致程度，主要如 PC 板、有

机玻璃、抗腐蚀金属、铝塑材质等材料。

①户外广告和户外招牌的材质、外观应与所处区域环境

和建筑立面保持协调。

②户外广告和户外招牌的材质应选择符合国家标准的

安全性能高、耐久性好、维护成本低、节能环保的材料，宜采

用材质、防水、坚固耐用的材质，不宜采用易腐蚀、易燃、易破

损、易褪色、自重等室内装饰材料。

③户外广告和户外招牌不应出现外露的支架（含结构支

撑、构建支架等）。

④户外广告和户外招牌应制作精良、造型美观、安装牢

固。

⑤户外广告和户外招牌的材料应采用不反光的材质防

止由于镜面反光所导致的行人、司机的眩晕感，以及对于飞机

起降、车辆、行人通行的反光照射。
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⑥禁止使用铁皮、泡沫板、低端喷绘布等质量低劣材料，

并限制金属、有机玻璃、油漆等材料的大量应用。

⑦户外招牌禁止使用喷绘布、灯箱布、3M 布等布类材料以

及 LED 点光源、LED 显示屏等动态和闪跳光源类的材料。

表5户外广告建议选用材料一览表
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5.照明控制要求

（1）户外广告和户外招牌照明已成为展示城市夜间形

象的重要因素，要选用合适的光源光色和显色性，使光色与

照度具有相当的比例，构筑、渲染出各种舒坦的色感环境氛

围。

（2）户外广告和户外招牌的照明方式、亮度、光色、动

态应符合城市夜景照明的相关规划要求。

（3）严格控制户外广告和户外户外招牌的光污染，在面

对或邻近居住建筑、医院住院部等近似功能建筑，应符合《城市

夜景照明设计规范》（JGJ/T163-2008）中对光污染的要求。

（4）照明方式控制要求：

户外广告和户外招牌的照明方式分为无照明、被动发光

照明和自发光照明 3种形式。

①户外广告被动发光照明分为：内置灯、背打灯、投射

式；自发光照明分为：霓虹灯（禁止暴露发光灯管）、LED 显

示屏广告。

②户外招牌被动发光照明分为：内置灯、背打灯、投射

灯。

③户外招牌禁止设置 LED 点光源、LED 显示屏等闪烁和动

态光源；户外广告禁止使用闪烁的动态光源。

④位于城市快速路、主干道沿线的 LED 显示屏户外广告禁

止播放动态画面，必须采用静态刷屏方式，且每个固定画面的

播放时间不应小于 15 秒。

（5）照明亮度控制要求：户外广告和户外招牌的照明亮

度应与所处区域的环境亮度相协调，避免形成过于强烈的亮
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度对比，且与建筑物的对比度应控制在 50%以内，不超过环境

亮度的 4 倍，同时不应超过右表的要求。

（6）照明光色控制要求：

①应避免大面积的色彩对比，不应选择高饱和度的颜色，

以白光、暖白光为宜；不宜采用红色光。

②户外广告和户外招牌照明不应产生光污染及影响机

动车的正常行驶。设置于交通信号灯、交通标志周围十米以

内及背景空间内的，不得采用闪光方式和红、黄、绿三种颜

色。

（7）照明光源控制要求：

①户外广告和户外招牌照明应选择安全、环保、节能的

灯具，同时光源应具有良好的显色性，显色指数宜大于 80。

②户外广告和户外招牌照明的灯具必须进行遮蔽，避免

灯具与支撑结构外露。

③避免由于过度照明、超范围照明等引发的光污染，包

括干扰光、炫光、混光、人工白昼等。

④户外广告和户外招牌采用投射灯照明时，应控制投射

范围，散射到广告与标识外的溢散光不应超过 20%。

（8）照明开闭时间控制要求：

①一般地区：晚 9 点—早 6 点半，大型电子显示屏应保持

熄灭状态，其他类型有照明广告宜保持熄灭或低亮度状态。

②主要商业、商务区：晚 10 点半—早 6 点半，大型电子显

示屏广告应保持熄灭状态，其他类型有照明广告以保持熄灭

或低亮度状态。

③面对或邻近居住建筑或医院等近似功能建筑的户外
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广告设施，关闭时间不应晚于晚 9 点。

表6户外广告不同区域平均亮度控制表

6.安全控制要求

（1）设置户外广告和户外招牌必须符合道路交通、消防、

电气、钢结构、施工安装等各项与安全相关的法律、法规、

规范和技术标准的要求。

（2）禁止在危房或可能危及建筑物和设施安全的位置

安装户外广告和户外招牌。（3）设置户外广告和户外招牌的

单位或个人应定期对户外广告和户外招牌设施进行检查和维

护，以保持户外广告和户外招牌的安全及外形美观，发现图
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案、文字、灯光显示不全、陈旧、污浊、腐蚀、损毁、变

形、脱色等情况，应立即予以回复或拆除。

（4）设置户外广告设施的单位或个人在设置期内应定

期进行安全监测，以确保在使用期内的安全。

第 20 条 户外广告设置要求

1.户外广告禁止设置规定

（1）有下列情形之一的，禁止设置户外广告：

①利用交通设施标志（轨道站点标志、路名牌等）、公

交站牌（公交候车亭除外）、交通安全及导向设施（红绿灯、交

通导向牌、交通信息牌等）、交通执勤设施、非机动车停放

指示牌（公共自行车亭除外）、道路隔离栏、人行天桥护

栏、道路和桥梁防撞墙与隔声墙等设置户外广告的；

②在国家机关、学校、历史文化街区及其建筑控制地带

内的（公益性户外广告放宽要求）；

③在主次干道红线范围内的（公益性户外广告放宽要

求）；

④跨越城市道路、公路、铁路、河道的；

⑤利用行道树或者影响绿化景观的；

⑥利用建筑物屋顶及沿街毗邻建筑之间空间的；

⑦利用危房或者可能危及建筑物和设施安全的；

⑧破坏建筑物立面整体风貌的；

⑨影响建筑物采光、通风和消防救援等功能的；

⑩法律、法规以及户外广告设施专项规划禁止设置的其

他情形。

（2）其他禁止的广告形式：

①禁止户外广告使用探照灯；
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②禁止设置使用活体动物的广告；

③禁止设置散发任何气味的户外广告；

④禁止设置造成环境污染的户外广告；

⑤禁止设置有不良文化内容的户外广告；

⑥禁止设置烟草广告。

2.建（构）筑物上的户外广告

（1）平行于建筑物外墙广告：

①平行于建筑外墙的广告设施顶部不得超过建（构）筑物

顶部；

②同一建筑立面上连续设置的广告设施宜统一牌面位

置、尺寸和间距；

③不宜在同一建筑上设置 3 种以上形式的户外广告；

④户外广告设施宽度应与墙面相协调，四周不得超出墙面

外轮廓线。垂直方向突出墙面距离不宜大于 0.5m，不得妨碍行

人、车辆通行安全；

⑤平行于建筑外墙的户外广告设施单个面积不宜大于

100m2；

⑥广告设施总面积宜小于设置墙面（扣除窗户）面积的

30%；

⑦其他区域建筑物玻璃幕墙不得设置非结构性墙面广

告，活力展示区商业零售建筑的玻璃幕墙上设置非结构性墙

面广告的，必须满足建筑消防安全和采光通风的正常要求；

⑧各类平行于建筑外墙广告设置不得改变建筑立面的

构图关系，且不得遮挡建筑有特色的立面；

⑨位于街道转角的建筑，其转角处的户外广告应当整体

设计。
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（2）电子显示屏广告：

①大型电子显示屏广告装置宜设置在活力展示区，特殊

区域内须经过主管部门组织的论证后方可设置；

图2设置面积控制示意图

②活力展示区电子显示屏广告开放时间控制为 8:00 点—

22:00 点；其他区域电子显示屏广告开放时间控制为

8:00—21:00 点；遇到重大活动、节日允许适当延长电子显示

屏广告开放时间；

③高速公路、快速路红线两侧 50m 范围内、路口 50m 范围

内，其他道路交通管制信号装置周围 10m 以内及其背景空间

内，以及面向来车方向，不得设置户外电子显示屏，或面向来

车方向的电子显示装置不得播放连续活动画面；

④面向居住区 100 米范围以内且面朝居住建筑窗户时，不
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得设置任何电子显示装置及任何有灯光的广告招牌及其他设

施。在此范围以外可以设置 LED 显示屏广告但必须有自动光感

调节功能夜间亮度不大于正常亮度的 20%,并在 21：00 以后设

置为静态广告内容。

⑤大型墙面上的电子显示屏广告设施设置高度不宜低

于 6m，面积大小应与设置的场地环境相匹配；

⑥不得播放声音；

⑦设置在商业街区的，夜间亮度不得超过 350cd/m2；设置

在其他区域的，夜间亮度不得超过 250cd/m2。

（3）电子走字屏广告：

①不得设置的情形：

商业街区及景区；建（构）筑物二层以上墙体和玻璃橱窗

内外；沿街两开间及两开间以下的商铺；户外招牌底边距地

面高度净空高度小于 2 米的商铺；在高速公路、快速路红线两

侧 50m 范围内、路口 100m 范围内，其他道路交通管制信号装

置周围 10m 以内及其背景空间内，影响交通信号设施、交通标

志使用的；其他涉及影响交通信号设施、交通标志使用的。

②设置宽度不超过店面入口一个建筑开间的宽度，沿街

三开间及以上单位，可在店招下方、门楣上方设置一块，单

体设置长度宜大于一开间且小于三开间的宽度，设置高度不

宜超过 40cm；

③仅允许设置于户外招牌底边以下位置，不得覆盖建筑

分割柱体结构，优先设置于主入口上方，且距离地面应保证

至少 2.5m 的通行高度，不得悬空设置；

④滚动字幕白天亮度宜控制在 350cd/m2 以内，晚上宜控

制在 200cd/m2以内；

⑤一家单位仅允许设置一块电子走字屏；

⑥电子走字屏字体宜采用红色或白色，鼓励采用双色显
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示技术，降低显色饱和度；

⑦如采用静态刷屏形式切换内容，单幅内容显示时间≥

15 秒，画面切换时间≤2 秒；如采用滚动字幕形式，应控

制在每分钟更新 60—80 个字符的速率；

⑧采用 P10 及以下规格 LED 显示屏；

⑨开启时间为 8:00 点—21:00 点，开启时间宜与商铺

（单位）营业时间一致；

⑩减少光污染：①采用物理控制，在 LED 走字屏表面增加

遮光罩或遮光面板；②采用新材料控制，使用高新材料或高分

子材料涂层或者贴膜降低 LED 走字屏的光线反射率。

（4）围墙广告：

①围墙顶严禁设置户外广告设施；

②透空围墙上不得设置户外广告设施；

③五十年以上的历史街区的实体围墙不得设置户外广

告；

④同一路段围墙广告设施宜统一位置、尺寸和间距；

⑤设置在实体围墙墙面上的户外广告设施，其凸出墙面

的距离应小于 0.1m；高度不得超出围墙高度，宽度应小于围墙

柱墩之间的实墙面；

图3多开间LED显示屏示意图
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⑥建设及拆迁施工单位在建设（施工）场地设置工地临时

性围挡位置不应超越建设项目用地红线，建设项目竣工（施

工项目完成）后应自行拆除；

⑦施工围挡广告只能作为临时广告，只允许发布该地块

建设项目的形象广告或公益广告，公益广告比例不得小于

30%，同时做到安全、简洁、美观，施工后必须及时拆除。

（5）带裙房高层建筑：

①高层建筑实体墙面设置建筑冠名，建筑冠名位置和形

式在 S1\S2\S3\S4 中选其一，宜采用镂空形式，鼓励采用建筑

冠名宽度 d≤1/2D，竖向建筑冠名宽度 h≤1/4H。高层建筑主

楼墙面宜设置镂空文字及图案等形式为展示体的户外广告设

施，从地面至该广告底部的高度超过 100m 时，广告高度不得超

过 6m，单面墙上设置的广告总面积应小于 100m2；高度小于

100m，广告高度不得超过 5m，单面墙上设置的广告总面积应小

于 50m2；

②建筑冠名与建筑立面顶部和建筑立面边线应保留适

当的距离；

③墙面广告只能设置于裙房部分，面积不得超过其依附

的裙房部分立面正投影面积的 30%。

（6）不带裙房高层建筑：

①高层建筑实体墙面设置建筑冠名，建筑冠名位置和形

式 S1\S2\S3\S4 中选其一，宜采用镂空形式，鼓励采用夜间照

明措施。横向建筑冠名宽度 d≤1/2D，竖向建筑冠名高度 h≤

1/4H；

②建筑冠名与建筑立面顶部和建筑立面边线应保留适

当的距离；

③沿街建筑底层店招字体高度不宜大于底板高度的 3/5，

文字总长度不宜超过底板长度的 3/4。
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（7）多层商业建筑：

①多层商业建筑如果只属于一个单位，可在建筑上设置

一个建筑冠名。建筑冠名形式和位置在 S1\S2 中选其一；②墙

面广告设施总面积不宜大于该立面面积的 30%;

③自建筑物±0.00 标高起到户外广告设施顶部的高度 h

不宜超过 24m；

④店招字体高度不宜大于底板高度的 3/5，文字总长度不

宜超过底板长度的 3/4。

（8）一般多层建筑：

①一般多层建筑如果只属于一个单位，可在建筑上设置

一个建筑冠名。建筑冠名形式和位置在 S1\S2 中选其一；

②不宜设置竖式标牌；

③店招字体高度不宜大于底板高度的 3/5，文字总长度不

宜超过底板长度的 3/4。

（9）柱廊结构建筑：

建筑冠名可设置在建筑物顶部外墙面。
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图4不同类型建筑户外广告设置示意图

3.公共设施上的户外广告

（1）附着城市家具的广告：

①禁止利用电灯杆、电线杆等市政设施杆线设置广告

（不含节庆宣传、公益赛事活动宣传等）；

②禁止利用箱体、街道家具设施（公交候车亭除外）设

置广告；

③除政府规定的公益广告外，禁止在道路绿化带内设置
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广告；

④除公园、机关单位、居住小区护栏上允许设置公益广

告外，其他区域禁止在护栏上设置广告；

⑤公共设施上的户外广告设施，牌面（单面）面积不得大

于2㎡，任意一边的长度不得大于2m，厚度不得大于0.5m；

⑥公交站牌、路名牌、消火栓、出租车停靠点户外招牌

等设施 5m 范围之内不得设置独立式户外广告设施。

（2）附属公交设施广告：

①公交候车亭广告牌面单面面积不得大于 4.5 ㎡，面积宜

小于公交候车亭面积（单面）的 2/3；

②不得在公交车站内座椅、公交候车亭顶部、公交车候

车亭边缘区域和站牌设置广告，公交候车亭连续设置的广告数

量不得超过 3块；

③广告设置不得妨碍乘客查询站点信息，不得影响人流

交通的顺畅和道路视觉的通透；

④站台广告应采用灯箱广告形式，同一公交线路或同一

区域应采用同一规格的广告形式；

⑤公交站牌广告至少广告总面积的 20%面积用于发布公益

广告。

4.落地式广告

（1）大型落地式广告：

①立杆式广告版面底边离地面不超过 1.5m，整体高度在

6m 以下，宽度不宜超过 20m；立柱式广告（高炮）高度控制在

24 米。长宽比宜为 3:1。

②广告设施不得影响人、车通行，后退人行、车行区域

不得小于广告整体高度；

③道路交叉口视距三角范围内不得设置；

④对外交通站点、高速公路入口若设置大型落地广告，

间距不小于 100m，连续设置个数不超过 3 个；
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⑤立杆式广告不得影响城市绿植生长、或遮挡重要的城

市绿化景观；

⑥立杆式广告不得在城市道路红线内、公园绿地内设置。

⑦禁止在城市规划区、乡镇规划区、旅游景区周边设立

立柱式广告（高炮）。

（2）底座式广告:

①宽度小于 5m 的人行道或面积小于 50 ㎡的广场（空地）

不得设置底座式户外广告设施；

②底座式户外广告设施的底座和牌面外缘距人行道路

沿石外缘宜为 0.5m~1.0m；

③底座式户外广告设施的总高度不得大于 3m，底座占地面

积不得大于 1m2，宽度不得大于 1.5m，高度应与宽度相协调；

④底座式户外广告设施牌面（单面）面积不得大于 3㎡，厚

度不得大于 0.5m；

⑤广告设施间距应不小于 60m；

⑥单独设置的底座广告应采用集约式设计，应采用自带

灯箱式照明；

⑦设置公益广告的数量比例应大于 30%，遇重要节庆及活

动期间不小于 50%；

⑧步行街上的底座式户外广告设施应设置在步行街的

休憩带中，形式应与步行街风格相协调；

⑨紧邻城市道路的底座式广告面对车行道路的展示面

6m 以下不得设置 OLED、LED、LCD 等电子显示屏户外广告；

⑩在同一路段内的广告应保持风格、颜色、材质、规格、设

置方式的统一，并与街道上的座椅、垃圾桶、路灯、公共时

钟、电话亭、候车亭、公共标识设施等街道公共设施或建筑

物、构筑物相协调。

（3）立杆式广告：

①广告设施牌面（单面）面积不得大于 2 ㎡，任意一边长
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度不得大于 2m，厚度不得大于 0.3m，牌顶距离地面高度不宜超

过 4.5m；

②临道路设置的立杆式广告设施的牌面外缘地面投影

线距人行道沿石外缘不得小于 0.2m；

③广告设施间距应不小于 50m；

④不得采用 OLED、LED、LCD 等电子显示屏装置；

⑤立杆广告设置必须符合有关市政安全规范，尽可能远

离高压走廊，立杆落点不得影响地下管线畅通，外边缘投影

不得伸入车行道；

⑥在同一路段内的立杆广告应保持风格、颜色、材质、

规格、设置方式的统一，并与街道上的座椅、垃圾桶、路灯、公

共时钟、电话亭、候车亭、公共标识设施等街道公共设施或

建筑物、构筑物相协调。

（4）旗帜广告：

①不得设置在路口圆角弧线及切线点外 15m 范围内的人行

道；

②旗帜广告单面幅面宽度不大于 0.9m，高度不大于 1.8m，

厚度不大于 0.2m，广告底部距离地面高度不宜小于 3.0m；

③设置在一条道路上的旗帜广告，式样和规格应当统一，

并与相邻道路上的旗帜广告相协调。

图5旗帜广告设置示意图
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5.移动式户外广告

①对于交通工具上设置附着式广告，除有固定行驶路线

的公共电、汽车（不含小公共汽车）、载客三轮车、公共自

行车外，不得在其它交通工具等可移动的载体上设置附着式

广告；

②公共汽车、出租车广告可设置在车身两侧，单侧设置

面积不得大于单侧车身面积的 1/3，广告画面最高不得超过

0.75m；三轮车广告面积不得大于 1 ㎡；公共自行车广告可结合

车瓦两侧设置，不得对车瓦全部覆盖，其色彩应与车体颜色协

调；

③车身上设置的户外广告，不得影响交通安全。车头、

车尾部（含前后风挡玻璃内外）及车身两侧车窗严禁设置户外

广告；

④车辆广告应当整洁、美观，不得对原车颜色全部覆盖，

其色彩应与车体协调；

⑤利用船舶等水上各类交通工具设置的户外广告设施，

不得影响船行安全，宜设置通透式广告牌；

⑥空中移动广告设施涉及航空安全管理，必须应符合国

家的有关规定。

6.实物造型广告

①允许设置实物造型广告，广告体量要与所处环境整体

相协调；

②大型商业综合体、商场、专业市场、公园和广场可结

合场地内的小品、雕塑及绿化等设置实物造型广告，也可直

接设置落地式实物造型广告；

③实物造型广告占地面积应≤2.5 ㎡，宽度不大于人行道
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宽度的四分之一，高度应≤8m；

④结合植物设置的实物造型广告不能影响植物生长和

整体美观为准则，广告占植物外表面的面积不能超过 10%；

⑤在同一路段内的实物造型广告应保持风格、颜色、材

质、规格、设置方式的统一，并与街道上的坐椅等街道公共

设施或建筑物、构筑物相协调。

7.临时性户外广告

（1）布幅广告：

①布幅广告设置应与周边市容环境相协调；

②利用建（构）筑物同一位置并列设置多条的，其规格应

统一，不宜使用白底黑字；

③禁止设置横幅式布幅广告，仅允许设置竖幅式布幅广

告，竖幅的设置长度不应大于 25m，宽度不应大于 0.6m；

④建筑一面设置不得超过 15 条竖幅广告，仅允许在 3 层以

上（包括 3层）建筑上设置，设置时间不超过 3天。

（2）系留气球广告：

①系留气球广告设施的有关固定装置应当安全可靠，符

合相关规定，且标志醒目。

（3）投影广告：

①不得投影于车行道上且不得影响周边环境；

②投影广告的投影光束照射区域距离地面高度不得小

于 4m，不得影响行人通行安全和居民生活；

③仅限投影于路沿、人行道、大楼外墙、一般墙面、玻璃

幕墙、大型超市入口、宾馆影剧院大堂地面、橱窗、店面地

面、广场等；
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④二层（包括二层）以上商户，可以直接将广告投影至一

层临街或人行道上，投影面积不应超过 6m2；

⑤其他行业及场所如百货公司、SHOPPINGMAIL、婚纱礼

服业、汽车展示中心、灯光音乐出租业、大型展会会场及运

动会会场，可依据现实需求酌情设置。

（4）会展中心、体育场广告：

①会展中心、体育场等市级公共服务设施在举办展览、

赛事等活动时，可根据实际需求统筹设置临时性广告；

②广告内容：仅限与举办展览、赛事等活动相关的各类

宣传，不应设置无关广告；

③设置时限：展览、赛事等活动结束后的 3 日内，或临时

性广告审批截止日期内必须拆除，以上二者如有冲突，以更为

严格的条款执行；

④设置范围：不应超出活动举办场地内部或自有用地范

围内设置；

⑤设置要求：应遵守本规划对于不同类型户外广告的设

置要求；

⑥同一用地范围内，当此类广告超出 2 处时，应单独编制

临时性广告设置方案。

（5）道闸广告：

①允许在商业用地与居住用地内设置道闸广告，其他地

区仅允许设置公益性道闸广告；

②禁止在车行道闸设置广告；

③禁止在折叠杆、折页杆及抬杆上设置道闸广告；

④禁止采取 LED 或动态的形式设置道闸广告；
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⑤同一道闸的单面仅允许设置一个广告，禁止“一面多

设”的情况出现；

⑥道闸广告的大小、长度应与机箱、闸杆、闸门等大小

保持基本一致，不允许超过或小于闸杆投影面积的 15%；

⑦同一出入口如设置多个道闸的，在设置道闸广告时应

协调考虑相邻广告的风格与色彩；

⑧人行道闸与道闸机箱可采取灯箱形式照明。

8.公益性户外广告

①公益广告设施在规划布局上必须符合户外广告总体

分区的规划控制要求，在数量上不得少于户外广告数量的

20%。LED 电子显示屏需要规划 20%的播放时间段用于公益性广

告。

②商业娱乐区、商业步行街区、独立商业地区、独立娱

乐康体区等应设置一定数量的公益广告，商业广告设施发布

公益广告的面积或时间占比不得低于 20%，电子显示屏按刊播

的实际播放时间计算。

③建筑工地不得以设置大型落地式户外广告牌代替实

体围墙、围挡。设置有项目介绍类户外广告的工地实体围墙

外立面，须按规定设置公益广告，公益广告占比不低于 50%。

④公益广告设施设置应按照规定区域设置，严禁利用公

益性广告设施发布商业性广告。

⑤户外广告设施审批期满后，未取得相关延期设置审批

许可的，应当在 15 日内将户外广告自行拆除。因举办大型文

化、体育、公益活动或者举办各类商品交易会、展销会等活

动设置的临时性户外广告设施，组织者应当在设置期满之日

起 24 小时内予以拆除。
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⑥经批准设置的商业户外广告设施，其广告版面空置时

间连续超过 15 日的，应当按照户外广告设施设置许可部门的

要求发布公益广告。

⑦发生重大自然灾害、事故灾难、公共卫生事件等突发

事件，商业户外广告设施所有权人或者使用权人应当按照人

民政府的统一部署发布公益广告。

⑧鼓励在高铁站、长途客运站、高速公路出入口等门户

节点地区、大型公共空间节点、公园绿地、公交候车亭等地

区设置公益性户外广告设施。

⑨医疗卫生设施用地、教育科研用地、公益性文化设施

用地可设置适当数量公益广告。广告内容与建筑功能相协调，

如民生建设、城市建设、环境保护、交通安全、健康文明、

精神文明等主题内容。

9.其他要求

为保护城市道路设施及道路地下管线完好，保障道路交

通顺畅，城市道路红线范围内，在道路（含桥梁）的车行道、

人行道、非机动车道及绿化隔离带、人行道绿化带等范围内

不得单独设置落地式、底座式、立杆式户外广告设施。在城

市道路红线范围内设置户外广告设施的，应结合附设在人行

道上的其他设施综合利用设置，道路净空应当符合城市道路

工程设计规范，人行道范围内不得低于 2.5m。

第 21 条 户外招牌设置要求

1.户外招牌禁止设置规定

①在经营或者办公服务场所的建筑物法定控制地带范围外

设置的；

②占用或影响市政公用设施、交通安全设施、交通标志、
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消防设施、通信设施正常使用的；

③占用城市道路、人行道、公共绿地等公共区域的；

④设置长度大于 1.5 米的外挑式招牌；

⑤在建筑物二层（不包括二层）以上部位设置的；

⑥落地式招牌高度大于 8 米或宽度大于 2 米的；

⑦使用玻璃等易碎材料、石材等自重较重材料的；

⑧危房或设置后危及房屋安全的；

⑨居住建筑、商住建筑和混合建筑的住宅层自身墙面、窗

户及对面建筑的外墙面上，设置高亮度光源或动态光源的照明

方式的；

⑩影响建筑物的采光通风及消防安全的；

⑪在任何形式的建筑物上设置屋顶招牌的；

⑫损坏城市公共绿化的；

⑬城市快速路、主次干道在行车视线影响范围内设置闪烁

光源类招牌的；

⑭内容与营业执照经营范围不一致或超出相应办公、经营

场所范围外的。

2.户外招牌设置负面清单

（1）安全类

①户外招牌箱体厚度大于 0.3m。

（2）内容类

①户外招牌显示的单位名称和服务标识，与经营执照、商

标注册证或法人登记证书核定的名称不一致。

（3）色彩类
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①户外招牌大面积采用高饱和度、高明度的色彩与周边整

体环境不协调。

（4）位置类

①在玻璃幕墙表面设置户外招牌；

②在城市绿地内设置户外招牌；

③在所属建筑所在的用地边界和范围线外设置户外招牌；

④同一建筑里面上相邻招牌的悬挂位置不一致；

⑤在建（构）筑物楼顶设置户外招牌。

（5）形式类

①设置 LED 屏招牌；

②重复设置户外招牌；

③二层及以上的户外招牌设置分散、无序

④户外招牌改变建筑里面构图关系或遮挡建筑有特色的立

面细部。

（6）附属类

①设置卷帘门。

（7）灯光类

①户外招牌灯光照明采用霓虹灯形式，光照强度强。

3.建筑物标识及单位名称

（1）建筑物名称招牌应在建筑物主要朝向外立面设置。

招牌上边缘距檐口(或女儿墙的上缘)距离≥0.5m；在建筑物底

层部分设置建筑物标识的，其数量不得超过建筑物的出入口

数量，且每个出入口仅能设置一处；

（2）单位名称招牌应设置在底层主要入口处，对于没有
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单独出入口的单位，且较为集中的，可设置组合、集中的落

地式招牌。落地招牌应当设置在所属建筑所在的用地地界线

范围之内，招牌距人行道距离≥1m；

（3）单位名称招牌所显示的单位名称和服务标识，应当

与营业执照、商标注册证或者法人登记证书核定的名称和标

识注册地相一致。具备上级加盟总店授权专营资格的连锁经

营性质的加盟店，可在单位名称招牌中显示连锁经营名称和

服务标识；

（4）建筑楼盘名称招牌或建设现场、售楼处需要设置招

牌的，必须严格按照地名管理部门的地名核准书使用标准名

称，不得擅自更改；

（5）建筑物、单位名称标识尺寸应当符合下表的规定；

（6）招牌字符标识高度与视距应满足街道美学要求，须

符合下表的规定。

4.店面招牌

（1）一般要求：

①店面招牌的设置不得破坏建筑物整体风格与立面特

色，相邻店面的墙面招牌应分别设置，不宜连为整体；

②同一幢建筑上的店面招牌应当设置于建筑立面的同

一基准线上，具有明显分割线；

③对于建筑立面上有线脚装饰的建筑，店面招牌的设置

不得破坏构图关系，不得覆盖线脚设置；平行于建筑外墙的

招牌外侧面不宜超过相邻竖向线脚的最大厚度；

④对于平面布局上有凹凸或曲折变化的建筑，店面招牌

设置不得破坏建筑立面的形态关系；
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⑤对于建筑立面上有拱券形构件的建筑，拱券以外部分

不宜设置店面招牌；在拱券内侧设置的平行外墙式店面招牌，

设置位置不得超过圆拱的下缘；

⑥对位于街道转角的建筑，其转角处的店面招牌应当整

体设计，当单位不止一家时，相邻店面招牌的形式、悬挂位

置、高度和体量应当统一；

⑦若店面招牌所依附的建筑(或建筑局部)同时具有以

上几种特征，则店面招牌在形式、尺寸和设置位置等方面应

同时满足上列规定；

⑧店面招牌的结构要隐蔽处理，不得外露；

⑨新建建筑应将店面招牌的位置、类型、数量与规格尺

寸纳入建筑方案统筹考虑、一体化设计，并与建筑方案同步审

批。

（2）风貌控制：

①商业区店面招牌设置要求：强化金寨县城市核心区商

业氛围，突出风尚、优质、多元的风貌特征。

②商务区店面招牌设置要求：彰显金寨县创新进取的城

市气质，突出简约、高端、素雅的风貌特征。

③居住区店面招牌设置要求：体现金寨县宜居宜业的精

品城区，突出整体、精致、休闲的风貌特征。

（3）位置规定：

①店面招牌仅允许依附于商业建筑、工业建筑或综合建

筑的商业部分设置，禁止设置于居住建筑。

②店面招牌的设置不得破坏建筑结构、不得影响建筑采

光和正常生活需求。
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③店面招牌的设置不得影响交通安全及消防安全。

④禁止在建筑物（含裙楼）顶部凌空（含屋顶水箱、其他

构筑物等）部分设置店面招牌。

⑤禁止利用窗户、观光电梯等具有使用功能的透明设施，

在玻璃内外侧设置店面招牌。

⑥禁止跨越街道设置店面招牌，禁止利用两栋楼之间设

置跨越式招牌。

⑦禁止依附于建筑物室外台阶、踏步结构设置。

⑧禁止依附于楼梯扶手和护栏结构设置。

⑨禁止依附于无障碍设施设置。

⑩禁止依附于危险建筑物设置。

图6店面招牌设置示意图

@禁止遮挡建（构）筑窗户设置招牌。

⑩二层店招原则上仅允许以镂空字体形式设置，三层及以

上不得设置店招（除特殊情况外）。

④禁止在二层（含二层）以上建筑屋顶设置。

④禁止在临街建筑物户外立面上采用竖式灯箱形式设

置。



51

⑥店面招牌原则上仅允许依附于营业店面入口处设置。

拥有多层营业店面，且具有独立临街营业店面入口的商家，

可结合店面一体化设计，在自身店面经营范围内适合位置设

置店面招牌，但须严格进行审批。

⑩不具有临街独立营业店面入口的商家，可采取集中展示

墙或者落地标识展示牌形式设置。

⑦集中商业区、步行商业街等区域，经统一规划设计，允

许在自身店面经营范围内设置店面招牌。

⑩设置在建筑一楼门楣位置的店面招牌，下沿净空高度不

得小于 2m，不得超出骑楼或悬挑架空部分底沿，上沿不得高于

建筑二层窗户下沿。

⑩设有外走廊的二层门店可在廊内店铺门楣以上合适位

置按“一店一招”的要求设置店招。

（4）形式规定：

①同一店面禁止于同一场所出入口处重复或层叠设置

招牌；依附于同一场所出入口位置，禁止重复或层叠设置不

同类型店面招牌。骑楼建筑只允许在内墙设置店面招牌。

②店面招牌宜依附于建筑物墙面平行、横向连续设置，

每层只允许设置一排店面标牌，不得重叠。

③设置于相邻门面或经营场所的店面招牌，应尊重建筑

开间的分隔方式。

④同一街区或建筑相邻门面的店面招牌设置的位置、高

度、厚度、色彩、形式、材质、版式等需与建筑表皮色彩和

建筑结构保持整体统一、协调设置，建议统一规划设计。

⑤相邻门面或经营场所的店面招牌应当分别设置，顶部

与底部边线必须整齐划一，高度和厚度必须统一。

⑥由相关政府主管部门审批通过，经建筑立面整修或街

景整治后的店面招牌，禁止更改其设置方式与形式。
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⑦店面招牌的设置，不得改变建筑外立面的构图关系，

不得遮挡建筑原有特色的立面细部，不得破坏原有建筑的分

隔立面效果。店面招牌不宜遮挡立柱；无立柱分隔的建筑开

间，应尽量尊重建筑开间的划分。

⑧禁止设置大型突出式店面招牌。设置小型突出式店面

招牌需按照具体规定。

⑨店面招牌展示形式具体要求：

背板式：背板色彩应与其所依附建筑物墙面色彩保持统一

协调，禁止大面积使用高光合金材料。

单体字式组合：在建筑表皮材质高档、有预留店面招牌位

置的情况下，宜设置单体字式店面招牌。根据建筑物立面的

原有结构，在不破坏原立面结构的原则上直接设置于建筑物

墙体上。单体字材质和颜色要与建筑环境相协调。单体字式

店面招牌建议采用金属字、不锈钢字、亚克力等高档材质。照

明方式宜采用内打灯或背发光形式。招牌形体空间组合形式：

注重招牌形态与建筑的有机结合，空间形态的呼应与错落。

⑩对于没有专用室外出入口的经营场所，同一建筑物中

店面招牌类标识，在楼体拥有可设置空位的情形下，可通过

设置标识展示墙的方式，由建筑物业管理方进行集中、统一设

置。

⑪动态类店面招牌设置要求：

禁止设置动态驱动类店面招牌（如三面翻）；

禁止设置外露型 LED 发光字及显示屏作为店面招牌；禁止

店面招牌背板采用整面动态发光灯管或灯点；

禁止将 LED 走字屏直接作为店面招牌，LED 走字屏可作为

门楣招牌附属设施设置于门楣招牌下方。

⑫投影广告招牌设置要求：

二层（包括二层）以上商户，可以直接将广告投影至一层
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临街或人行道上，投影面积不应超过 6m2；

同一开间宽度上的店铺只允许设置一个投影广告，且高楼

层店铺有设置优先权；

允许多家店铺在同一投影点位联合设置投影广告，如设

置切换类投影广告，切换时间间隔不得小于 15s。

⑬特殊建筑招牌设置要求：

带外廊的欧式建筑。该类建筑整体感较强，如果在建筑

外立面上设置店面招牌会严重影响建筑的立面形象，破坏建

筑整体的完整性。这种类型的特殊建筑店面招牌不应直接设

置在建筑的外立面上，应设置在柱廊内侧店铺的上方，保持

建筑外立面的完整性，提高整个建筑和店面招牌的品质。

图7店面招牌面积、字符与高度尺寸设置示意图
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传统风貌建筑。该类建筑的店面招牌应与建筑风貌和建

筑结构相协调，与建筑物相应的年代特点和风格相符，不应遮

挡建筑装饰构件或线条。可设置在出入口门楣上方或檐口下

方，若不具备该条件，可在出入口两侧墙面选一处设置。

（5）规格、数量规定：

①店面招牌设置需遵守“一店一招、一单位一牌”的设

置原则。

②店面招牌的设置厚度不超过相邻竖向线脚的最大厚

度，且不应超过 0.15m。

③以建筑开间宽度为单位设置店面招牌，且牌面最大水

平宽度不得超出店面经营范围；在同一建筑立面上设置的不

同店面之间的店面招牌，间距≥0.3m。

④店招高度与店招下净空高度比值不宜大于 1:4，店招高

度不应大于 1.5m，避免店招过大，过分遮蔽建筑立面，造成

“头重脚轻”的视觉观感。

⑤店面招牌面积：

店招字体高度不大于底板高度 3/5，文字总长度不超过底

板长度的 3/4；

标识中文字与图案标识的面积不得超过店招总面积的

60%；

平行门楣的店面招牌，其字符的具体尺寸大小宜符合下

表规定；

店面招牌设置参数应符合下表规定。

⑥店面招牌设置数量控制要求：

店面招牌应遵从“一店一牌、一单位一牌”原则，且仅

允许依附其相应营业场所门面入口处设置一处。如营业场所

存在多处临街入口的，存在“一店多招”的情况则按以下情

况处理：
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营业店面具有多处临街门面入口的，则允许依附每个临

街门面入口处各设置一处店面招牌，招牌数量不得超过该场

所出入口的数量。

营业店面位于交叉路口的，则允许在两个临街门面入口

处各设一处。

同一个店面设置多个招牌，应与建筑外立面保持协调，

严格遵循建筑结构柱体分隔要求，设置高度保持在同一水平

线上，招牌风格、形式与内容应保持一致。

5.平行于建筑外墙店面招牌

图8店面招牌设置数量控制示意图

（1）门楣式店面招牌：

①门楣式店面招牌是指一般设置在建筑物二层窗台线

以下、上端不高于二层窗户下沿、下端不低于门楣悬挑架空

部分底沿的店面招牌；
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②在建筑玻璃幕墙、橱窗玻璃设置的，不得存在安全隐

患、影响建筑采光和整体风貌；

③不得遮挡建筑立面的采光窗口及建筑物主体的肌理

和整体造型；

④招牌的厚度应不大于 0.15m，若采用内部照明则箱体厚

度应不大于 0.3m；若箱体部分还须含卷帘门，则采用外部照明

的箱体厚度不得大于 0.8m，采用内部照明的箱体厚度不得大于

1.25m；

⑤只能设置在建筑物二层窗台线以下，高度不超过 1.5m，

凸出墙面的距离不超过 0.5m；牌面左右不得凸出墙面的外轮廓

线，宽度与墙面相协调，并与相邻招牌一致；

⑥单层斜屋面建筑上不得设置遮挡屋檐的招牌；

⑦根据建筑物立面的原有结构，在不破坏原立面结构的

原则上直接设置于建筑物的墙体上，规格应与相邻店面已设

置的户外招牌在形式、高度及外挑距离应当统一有序，保持

相互协调底板材质和颜色应与建筑立面相协调；

⑧此店招形式适用于各分区里的各种建筑类型的底层

商业店招设置。

⑨对于底层以上有出挑结构的建筑（包括骑楼），店面

招牌应设置在廊道内侧和出挑结构以下，下沿不应低于门楣上

沿；

⑩出挑部分距离地面距离＜3m 时，允许将店面招牌设于建

筑出挑部分的楼板，上沿不应高于二层窗户下沿。
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图9出挑式建筑店面招牌设置位置示意图

（2）集中式(标识展示墙)

①标识展示墙仅允许设置在纯商业建筑或商住两用建

筑的商业部分；

②标识展示墙具体设置需结合建筑自身结构，禁止破坏

建筑外立面装饰纹样。设计造型应与用地、建筑风格、特征

相匹配，整体简洁、美观；
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③同一建筑物中，对于没有专用室外出入口的经营场所，

在楼体拥有可设置空位的情形下，由建筑物物业管理方根据

规划进行集中、统一设置标识展示墙。且每个主要出入口限

设置一处。总面积 S≤30 ㎡且不得超过所依附建筑结构面积的

15%。

图10集中式(标识展示墙)设置位置面积示意图

6.垂直于建筑外墙店面招牌

（1）突出式店面招牌：

禁止设置大型突出式店面招牌，小型突出式店面招牌的

设置需满足以下规定：

①小型突出式店面招牌仅允许设置于商业建筑、综合建

筑的商业建筑部分，其他地方禁止设置；

②小型突出式店面招牌最大直径或最大边长不大于

0.7m，厚度应不大于 0.25m，侧招底部距地面不低于 2.5m，与

建筑物外墙成 90°角；

③已设置门楣招牌的店面，在不破坏建筑结构的情况下，

根据实际需要，可在再设置一处小型突出式招牌或者标识

（如 24 小时营业等），但内容不能与门楣招牌重复；
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④同一建筑立面设置多个小型突出式店面招牌，其位置、

规格、形式应统一协调；

⑤相邻小型突出式店面招牌间距不得小于一个建筑开

间。

招幌一般以实物造型或图案来表现单位标识，面积不大于

0.4m2（最大直径或最大边长不大于 0.7m）；招幌底部距地面不

低于 2.5m，支架出挑的距离不得大于 0.3m。

图11垂直于建筑外墙店面招牌示意图

（2）悬挂式店面招牌:

①最大面积：不大于 2㎡（单一展示面积不大于 1㎡）；

②最大厚度：不大于 0.2m；

③长度不应超出其所悬挂的建筑物的檐廊、挑檐或类似

构件，最长不宜超过 2m；

④最大宽度：不大于 0.5m；

⑤净空高度：大于 2.5m。

⑥店招水平间距：不小于 6m，布局美观协调；

⑦同一建筑廊内的悬挂式店面标识规格、形式应统一协

调。在一个建筑外廊中多个悬挂式店面招牌并列时，宜垂直

与建筑立面方向，设置单一悬挂式店面户外招牌时，可以平

行于建筑立面方向，但应退后原建筑物挑檐外立面至少 0.5m；

⑧在保持整体协调和谐的前提下，墙面平行式店面招牌

与悬挂式店面招牌可同时设置，但内容不得重复。
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（3）雨篷式店面招牌:

图12悬挂式店面招牌设置位置示意图

①最大面积：不大于 10 ㎡；

②最大长度：不超过所在雨棚边长度的 80%；

③形式：在原有建筑结构上设置雨棚式店面招牌只允许

设置单体字形式，店面标识底部到雨棚顶部的垂直距离不超

过店面标识本身高度的 1/2。

④设置区域：设置位置及长度不超出雨棚的平面投影范

围。雨篷式招牌仅限设置在建筑一层，雨篷上沿设置不能超

过建筑一层高度，雨篷檐口高度距离地面应不低于 2.5m，雨篷

外挑距离墙体不应大于 1.5m，雨篷仅限设置在门窗的正上方；

⑤同一店面标识内的单体字间距不得超过字高的 1 倍；

⑥如果店面招牌设置在雨棚上面，应设置在正面单面展

示；

⑦如建筑的雨棚本身是特殊形态设计或特殊材料设计，

雨棚上不应再设置店面标识。
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7.落地式店面招牌

图13雨篷式店面招牌设置位置示意图

落地式标识展示牌仅允许设置在纯商业建筑或商住两

用建筑用地红线范围内。

（1）数量：每个临街面允许设置一个落地式标识展示牌，

当单一临街面长度超过 80m 时，允许增加一个，总数量最多不

超过 4 个，落地式招牌的数量不得超过所属建（构）筑物主要

出入口的个数。

（2）高度：设置的落地式标识展示牌高度不得超过 7m，

且不应超过建筑物高度的 1/2，当其任何一个立面的宽度与高

度的比例大于 1：3 时，其比例关系一般应符合数学比例关系

（如整数比例、黄金分割比、均方根比例等）。

（3）退后红线距离：

①设置落地式标识展示牌距离人行道的宽度不应少于

3m；

②当建筑后退用地红线距离小于 5m 时，不应设置落地式

标识展示牌；

③落地式标识展示牌单独设置时应退后用地红线至少
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3m；当与入口大门统一设计时不受退后用地红线限制；

④设置于企业办公场所或建（构）物周边的落地式招牌，

不得超出其建设用地的红线范围，宜设置在距离建（构）筑

物 12m 范围之内，距离市政道路不少于 3m。

（4）商务写字楼、大型商场、汽车 4S 店等店前有开敞

空间的，可结合场地设置为落地式招牌，设置高度应与建筑

后退开敞空间保持协调，最高不得高于 8m，且不得高于相应建

筑物的高度；

（5）落地式招牌设置高度在所属建筑的用地红线范围

之内，且应符合下表的规定。

（6）落地式标识展示牌不应妨碍行人、车辆通行及建筑通

风、采光、消防和安全疏散。鼓励艺术化设计。

第 22 条 用地分类许可

（1）本表的用地分类以《国土空间调查、规划、用途管制

用地用海分类指南》为依据。

（2）多种用途兼容使用的用地根据其所兼容用地的性

质分类参照执行。

（3）商住混合建筑等多种使用功能混合的建筑，依据其实

际使用功能分区段参照执行。

（4）用地附加要求显示“无” 的，以所在分区要求为

准。
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表7用地分类许可一览表

要求 用地名称 用地附加要求

允许

设置

0601乡村道路用地 仅允许设置公益性广告

07居住用地 仅允许设置公益性广告

0803文化用地
仅允许设置与其展览展示、文化

活动相关的广告及公益性广告

0805体育用地 无

0901商业用地 无

0902商务金融业用地 无

0903娱乐康体用地 无

0904其他商业服务业用地 无

1101物流仓储用地 无

1207城镇道路用地 仅允许列入城市出入口的客运交

通场站的户外公共区域设置和高

速公路节点区域1208交通场站用地

1401公园绿地
仅允许临时性商业宣传和公益性

广告

1402防护绿地 无

1403广场用地 无

禁止
设置

01耕地 ——

02园地 ——

03林地 ——

04草地 ——
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要求 用地名称 用地附加要求

禁止

设置

05湿地 ——

06农业设施建设用地（不含0601

乡村道路用地）
——

0801机关团体用地 ——

0802科研用地 ——

0804教育用地 ——

0806医疗卫生用地 ——

0807社会福利用地 ——

10工矿用地 ——

1102储备库用地 ——

12交通运输用地（不含1207城镇

道路用地和1208交通场站用地）
——

13公用设施用地 ——

15特殊用地 ——

17陆地水域 ——

18渔业用海 ——

19工矿通信用海 ——

20交通运输用海 ——

21游憩用海 ——

22特殊用海 ——

23其他土地 ——

24其他海域 ——

注：上表“——”表示不相关。
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第 23 条 乡镇指引

结合现状城镇职能结构特点和目标引导，根据各城镇自

然资源、旅游资源、优势产业对区域的影响，在综合型、旅

游型、商贸型和农业型四种城镇职能结构类型划分基础上，

设置不同类型乡镇的户外广告设置指引及要求。

表8综合型乡镇设置指引表

乡镇类型 综合型

乡镇范围 南溪镇、青山镇、古碑镇

设置位置
镇区公共服务中心、商贸中心等重要区域，以及镇域门户等

重要节点。

设置要求

以“繁荣城镇商业活动，宣传城镇本土文化，展示城镇特色

风貌”为导向，鼓励创新创意，打造区域特色小镇；

坚持集约高效发展理念，遵循协调有序、丰富多元的原则，

结合街道两侧环境景观建设，系统规划、精心设计户外广告设

施；

以优化公共空间环境品质和景观为重点，严格控制户外广告

设施总量、形式及高度，提升户外广告设施设置品质，塑造

形象简洁、秩序明朗的城乡公共空间。

负面清单 参照禁止类广告设施设施要求。
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表9旅游型乡镇设置指引表

乡镇类型 旅游型

乡镇范围
天堂寨镇、斑竹园镇、汤家汇镇、燕子河镇、花石

乡、櫆树湾乡、桃岭乡、麻埠镇、油坊店乡、长岭乡

设置位置

依托金寨县“一轴、两核、三环、四区”全域旅游

空间格局，结合“红”、“绿”“蓝”优质旅游资

源，在旅游观光基地、特色旅游公路、高速出入口

节点等点、线位置设置适宜广告，重点展示金寨全

域旅游特色。

设置要求

突出体现乡镇本土文化与历史人文风貌，集中展现

乡镇形象与区域特征，营造大别山特色旅游城镇氛

围；

以生态保育为前提，秉持低影响开发理念，严格管

控户外广告设施布局；

户外广告设施做到与自然山水不突兀、不冲突、和

谐共生，增强设施与自然环境的融合度。

负面清单 参照禁止类广告设施设施要求。
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表10商贸型乡镇设置指引表

乡镇类型 商贸型

乡镇范围
吴家店镇、双河镇、铁冲乡、白塔畈镇、沙河
乡

设置位置

依托县域产业发展策略，在乡镇级别的商贸服

务中心以及乡镇产业园区、返乡创业园和乡村

社区便民服务中心等区域集中设置适宜广告，

展示乡镇商贸服务产业发展特色。

设置要求

重点打造商业集中区域，在不影响交通的前提

条件下，鼓励各类广告设施围绕商业中心布

置，体现商业片区和商业街道的繁华与热闹；

以弘扬社会公益观念，提高公众公益意识为优

先考量，坚持在公益广告优先的理念下推动城

市户外广告的发展，统筹商业广告与公益广告

的空间分布，扩大公益广告的载体和类型。

负面清单 参照禁止类广告设施设施要求。
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表11农业型乡镇设置指引表

乡镇类型 农业型

乡镇范围 流波䃥镇、全军乡、关庙乡、果子园乡

设置位置

依托现代农业产业发展，在麻埠镇六安瓜片、果

子园中药材、吴家店猕猴桃、汤家汇高山米、梅

山小南京蔬菜、古碑特色养殖、流波䃥青山竹笋

等示范基地重点设置适宜广告，重点展示特色生

态农业。

设置要求

优先保障公共安全，通过对户外广告设置位置、

体量、形式等进行严格控制，强化常态化的日常

管理，切实杜绝安全隐患；

营造尺度得体、亲切宜人、景致丰富的街道空

间，体现含蓄低调、节制得体的田园风光。

负面清单 参照禁止类广告设施设施要求。
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11-中心城区道路分级控制规划图

12-中心城区道路分类指引规划图

13-中心城区节点规划图

14-基础分区-重点展示区详图（一）

15-基础分区-重点展示区详图（二）

16-基础分区-重点展示区详图（三）

17-分类管理要求

18-重要节点效果图-高铁站广告装置

19-重要节点效果图-高速出入口艺术广告装置
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